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Magyar Mezégazdasag
agrarmarketing  cikkso-

s

rozatanak az el6zé reé-

szében, a hosszitdvon
eredményes marketing elsé lépésé-
vel a sikeresen felépitett kommuni-
kacioval foglalkoztunk. A céljaink,
filozéfiank, kuldetésink megha-
tarozdsa és az ehhez kapcsolédé
életérzés kialakitasa utan a tovabbi
lépéseket vesszik sorra.

A témdval sokszor azért nem foglal-
kozik egy mez8gazddsz, mert riasz-
t6 a sok idegen kifejezés, rovidités.
Pedig ezek mogétt jé6zan paraszti
ész van, szakmai kontdsbe burkolva.
Ismerjink meg néhdny fontos alapfo-
galmat, amelyek Uzleti céljaink eléré-
se sordn segitségiinkre lesznek.
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A PR (public relations) tevékenység
tervszer( és tartds eréfeszités azért,
hogy egy szervezet és kérnyezete
kozott a vélemény és a viselkedés be-
folydsolaséval kolcsonds megértést,
joakaratot és tdmogatdst épitsen és
tartson fenn. Egy szervezet kdrnye-
zetével kialakitott viszonya tudato-
san fejleszthetdé. A public relations a
hirnévrél szdél, annak az eredménye,
amit egy vdllalat tesz, mond, és amit
masok mondanak réla. Tehat a PR
hirnevet gond. )2
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A marketing az emberi és tarsadal-

mi szikségletek felismerésével és ki-
elégitésével foglalkozik. A marketing
legrovidebb definicidja:

,,’Ziikségletek

jovedelmezo
kielegitése

Amikor egy gabonatermels cég rdéb-
redt arra, hogy sok vevd igényli a kis
kiszerelési magkeverékeket maddre-
leségként, és létrehozta a ,kis zsdkos”
csomagoldsdt, vagy amikor egy méz-
feldolgozé felismerte, hogy a vdsar-
16k j6 minéségl, de kénnyen adagol-
haté csomagoldst terméket keresnek,
és elkezdte a cseppmentes tubusos

mézek
mindkét cég a marketing kompeten-
cidjat haszndlta, és egyéni vagy tar-
sadalmi igényt alakitott nyereséges
Uzleti lehetéséggé.

gydrtdsat,

A 6 marketingszakember legfébb
ismérve a kreativitds. A tankonyvek
és tanulmdnyok ismerete mit sem ér,
ha az egyén nem tudja kreativan for-
mdlni, tovdbbfejleszteni sajat termé-
kére vagy szolgdltatdsdra.

A marketingkoncepcié hosszabb té-
von a vdllalati szervezet mikodését
a fogyasztéi igények kielégitése ér-
dekében integrdlja a minél nagyobb
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nyereség elérése célidbdl. A marke-
tingkoncepcié szerint a szervezeti cé-
lok elérésének kulesa, hogy a vallalat
vdlasztott célpiacain versenytdrsa-
ihoz képest hatékonyabban tudjon
vonzdbb vasarléi értéket teremteni,
teljesiteni és kommunikdlni.

A szakemberek dllttal gyakran hasz-
ndlt kifejezés a marketingmix, mely
négy egyszerl részbdl d4ll. Kézponti
eleme a termék vagy szolgdltatds,
mert megfelel6 mindségl termék
vagy szolgdltatas nélkil még a kiva-
16 rekldmakcidk sem hozhatnak piaci
sikert. Elemei:

» a termékpolitika (terméktervezés,
a vdalasztékalakitds, a piaci beve-
zetése és kivondsal),

» az arpolitika (kéltségvizsgdlatok,
listadrak kialakitasa, koltségtéri-
tések, engedmények akcidk meg-
fogalmazdsa).

»az értékesités-politika (értékesi-
tési Ut tervezése, logisztika, hdlé-
zatépités és elhelyezés, készlete-
zés, Uzletbelsé alakitasa),

» a reklampolitika (hirdetés, pro-
mécid, kreativ- és médiaterv, rek-
[dmkoliségvetés)

Roviden &sszefoglalva tehdt, a mar-
keting, az el8dllitott termék értékesi-
tését ezen keresztil a termelés jGve-

delmezdségét néveld tevékenység.

Sokan vannak Ggy Magyarorszdgon,
hogy ,vagy termelek, vagy értéke-
sitek”. gy, a termékéért & esetben
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az el&dllitds koltségeit kapja, pedig

haszonra, amivel névelhetd a t8ke, a
fejlédéshez elengedhetetlenil szik-
ség van, ezért is nagy kénnyelmlség
a marketinggel nem foglalkozni.

A sok esetben szezondlis mez&gaz-
dasdgi munkdlatok holtidészakdban,
az értékesitésre és a marketingre
kell id&t és energidt forditani. Abban
az esetben, ha a véllalkozds mérete
vagy termékésszetétele olyan, hogy
nincs is igazdn holtidészak, vagy nem
vagyunk biztosak Uzleti érzékink-
ben akkor marketing szakemberek
segitségét lehet igénybe venni. A
marketinges cégek szdma és a koz-
tuk kialakult verseny 6ridsi, ez pedig
kivalé térgyaldsi pozicidt jelenthet
a megrendel8knek. Akkor tudunk ol
egyiUttmikodni a PR szakemberekkel,
ha mi magunk is tisztdba vagyunk az
alapvetd ismeretekkel, lehetéségek-
kel.

Egy agdr termék marketingjé-
nek kialakitdsa sordn a kovet-
kezd lépéseket célszerl kdvetni:

1. Informadciészerzés. A piac-
kutatds, a fogyasztéi szokd-
sok, a versenytdrsak elemzése,
véllalatunk helyzetértékelése, a

kapacitasaink felmé-

rés sordn szerezeft
informacidk

-

2. Arculat ki-

alakitdsa. Mind a

cég mind a termékeinek a
megijelenése, az arculata
meghatdrozza a kom-
munikdciét.

3. Ertékesités-, arpoliti-
ka. A jovedelmezd8ség
kulcsfontossagy  eleme,
féleg hazdnkban, az ar
és az értékesités

4. Reklamozdas. A fogyasztok
téjékoztatdsa a termékrél/
szolgdltatasrdl, az eladdsok
osztonzése, a fogyasztd
véleményének és visel- 4
kedésének befolydso-
lasa. :

Mint ahogy a termelés alapja is az
informdcié (fajtaismeret, a technolé-
gia helyes megvdlasztasa), ugyanigy
van ez a marketinggel is (piackuta-
tds, fogyasztéi elvdardasok). A cikkso-
rozat tovdbbi fejezetei ezeken a lé-
péseken kisérik végig az olvasét. A
kovetkezd részben az elsé 1épésrél, a
marketinges informdcidszerzés alap-
jairdl lesz szé.
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